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Saxlehner und die Philatelie
Hunyadi Janos Bitterwass&ine weltweite Konsumgutermarke des 19. Jahrhundert

Martin RHEIN, Chantilly (Frankreich)

Vielleicht sollte dieser Artikel erst mit einer
kurzen Definitiondes Begriffes Socialphilately
starten: Das Sammeln von Poststiicken, wobei
diese in einen geschichtlichen und / oder
gesellschaftlichen Zusammenhang zu einander
stehen. Eigentlich gibt es diese Sammelform
schon lange im Rahmen der Postgeschichte,
denn man kann zum Beispiel eine
Feldpostsammlungnur auf diese Weise erst
richtig aufbauen. Mittlerweilevird dieser Form
des Sammelns auch im Ausstellungswesen
Rechnung getragen.

Als Ganzsacherund Pefinssammler begegnet
man den Saxlehner Belegen am haufigsten, da
die Firma Andreas Saxlehner eine
Ganzsachenpostkarte aus der JubilAumsserie von
1896 mit dem Motiv Jandés Hunyadi zu
Werbezwecken nutzteMit dieser Ganzsache
begann das Interesse des Autarad es ergibt
sich ein Streifzug durch Philatelie

und
Firmengeschichte, wobei nur der Zeitraum %}
19. Jahrhunderts betrachtet wird. \Q
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Die Anfange

Nach den verfiigbarernnformationen die vor
allem in den Nachrufen zum Tode von Andreas
Saxlehner erschinen sind; hatte er zbnachst
eine kaufméannische Ausbildung ehqgm ind
den 1840er Jahren eimuch %\n Pest
eroffnet. Einer seiner Kunder?s}} Landwirt
aus der Nahe von Pest geweseW sein, der sich
Uber dassehr bitterschme %ﬁ/\/asserseines
Brunnens beklagte. (igy einer chemischen
Analyse kaufte Saxl das Land des Bauern

im Jahre 863 um vierfachen Wert
und begann@
. NYzyy Sy

Nutzung der vorhandenen

9NJ oaldldzFiSa as
oHunya@i Ados. A GG SNJjdzSttSax o1l a
nationglen $esinnung geschuldet ist.
@) er eigentlich keinerlei Wissen uber den

Getranlemarkt hatte oder mit vergleichbaren

nsumgltern gehandelt hétte, macht er sich
systematisch an den  Aufbau  seiner
Mineralwassermarke.
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Abb. 1 Brief (1. Gewichtsstufe2 Entfernungszone) an Andreas Saxlehner Anfang der 1860er .
Er muss schon bekannt gewesen sein, denn die Anschrift blieb recht durftig.
Pest hatte zu diesem Zgunkt schon Gber 140.000 Einwohner.

1 Die Presse vom 27. Mai 18894SLinzer Tagespost
vom29. Mai 1889S. 34, Marburger Zeitung vom 9.
Juni 1889, S.2.
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Die Marke

Unter Berilcksichtigung heutiger Definitionen
des Marketingg hat A. Saxlehner damals schon
die wichtigstenGrundregeln beachtet:

aid
konnte er sich eindeutig von anderen

Mineralwassern abgrenzen, denn Hunyadi Janos
war als der Bezwinger der Tiurken im

15.Jahrhundert zum Nationalhelden Ungarns
geworden. Sein Name war audam christlichen
und

Abendland bekannt somit auf

Dauerhaftigkeit angelegt.

>

Abb. 2: Flaschenetikett ds%a"rﬁeraﬁwassers

Die als Verpackuyng nende Glaxftee war
ebenfalls spezifisé‘%@ der Markenname im

Flaschenbodenig nnen war.

Abb. 3: Flas@nboder?

2 Siehe beispielhaft die Ausfihrungen des deutschen
Markenverbandes unter
http://www.markenverband.de/publikaibnen/studien
/Was%20ist%20eine%20Marke. pdf

AulRerdem positionierte er sein Produkt als
Heilmittel, idem er durch
naturwissenschatftliche Untersuchungen
(chemische Analysen, Berichte von Medizinern

RSY HuhyxuSBhos.aA G ( S NJj dzSeitcj vBréuchtedie Einzigartigkeit seiseWassers

heraugzustellen.

Andreas Saxlehner's
Saxlehner Hunyadi Janos
in Budapest, S @7 Bitterwasser

Rals und k¥n. : 3
" i Rnalyfiet mnd begufadylel durdy ilt cingig
HOF-LIEFERANT. Siebig, Bunfen, Irefenius, Swdwig. in feiner Rrf

Als bestes natiirliches Bitterwasser bewdhrt und &rztlich empfohlen.
Mehr als 400 Gatachten drztlicher Celebrititen bezengen seinen eminenten Heliwerth.

Daplelmers -,
Bitferwasser s
In den Mineraheasser- Depéts und Apotheken erhiltlich. — Man wolle stets owsdricklich verlangen *
irrezl‘uﬂ:lresnm:cg;a:‘m: 5 a [e[}ner 51
echten Hunyadi Jinos Quelle P z
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Auf jeder Etiquette der

ng X einkiltigen Hinweisen auf
irztlichen Gutachten

Abb.4: Wer
die vie

Als it wichtiges Kriterium erkannte

Saxlﬁl$'l ie immer gleichbleibende Qualiat.

i idrte daher relativ frih in Maschinen, fir
ie zum Teil selbst die Patente hiélund

d
roffentlichte regelméaRigdie chemischen sowie
(J hysikalischen Analysen.

(Patent Saaleduer),

Abb. 5: Der patentierte Flaschenreiniger

Um die Bekanntheit seiner Marke zu steigern
investierte die Firma Saxlehner nattrlich auch in
die damals sogenannte Reklame. Dabei wurde
nicht nur, wie shon gezeigt, auf Zeitungen
sondern auch auf AuBenwerbung gesetzt. Dies
lakt sich heute nur noch schwer belegen, aul3er
man findet passende AnsichtskarteDie 1896
ausgegebenef Kr und 5 Kr Bildinzsachen zum

3 Quelle: www.peachridgeglass.com/wp
content/uploads/2015/02/SaxlehnerBase.jpg
4Vgl. Hierzu S. 4 ffin: lllustrierte Curc#eitung
Bade und ReiseJournal 30.9.1891, WierHamburg
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Abb. 6: Franzosiche Ansichtskarte mit Humaaios Auf3enwerbung in der nordfranzésich
Kleinstadt Fére (Departement Aisne)

L M.

424%7. PARIS — Pont d'Austerlitz Austeslitz Bridge

~
Abb.7: Italienische Ansichtskarte von Bordigh Abb. 8:Ansichtskarteaus Paris mit Hunyadi
(Ligurien) mit Hunyadi Janos Werbung auf de Werbung auf einem Ausflugssciffittig
StraRenbahn (mittigergrofl3ertdargestellt) vergrd3ert dargestellt)
1000jéhrigen Jubita der Grindung Ungarns

boten eine ausg’g{ hnet Werbemdglichkeit, da
auch ein M Hunyadi Janos dabei war. Die
Firma S @lp ligte einen passenden privaten
Zudru %zu und verschickte die Karten. Es ist
alli ass keine 5 Kr Karten verwendet
wurdsgn, obwohl alle dem Autoren bekannten
SaxlehneKarten in die USA gingen
Anscheinend wurde eine Kampagnanit
groBReren Stuckzahlegefahren, denn in vielen
Fallen istauf der Adressenseite der Ganzsachen
der Bundesstaatdes Empfangersn den USA Abb. 9: Die Abbildung des Huyadi Janos auf
eingedruckt. Ruckseite der Jubilaumsganzsache von 18
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.The only genuine “Hunyadi” Water.”

JEAN HUNYAD

i Sir,/
Mr Andreas Saxlehner, of Buda.pest Hungary

begs to call your special attentlon to his unrivailed

: | JHUNYADI JANOS® Natural Mineral Water,

which, after a continuous success of over 25 years in the
U. S. A, has established its reputation all over the world as

HUNYADY

JANOS

»The BEST and SAFEST Natural Aperient.”

Abb 10: Die JubilauraGanzsache mit dem privaten Zudruck der Fiy,
Saxlehner in Form eines englischen Textes und Abbildung einer F
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Abb. 11:Die Wertstempelseite dedubilaumsGanzsache mit jeweils 3 Kr Zusatzfrank
zur Deckung der UPU Gebuhr fliurskandspostkartenlm Anschrifteil wurde jeweils de
Bundesstaat(Mo. = Missouri, N.Y. = New York State) sowiea | y ASiagesof N.A.d

zugedrucktAuBerdemy dzZNRS y S6 Sy RSNJ WI KNS dtHungérian

Milliennium PosCardiangegeben.
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Ein globales Unternehmen entsteht

Anscheinend hat Andreas Saxlehner ab 1869
begonnen sein Hunyadi Janos Wasser zu
exportieren. Zunachst in einige Nachbarlander
aber im Laufe der Jahre wurde weltwgé#rkauft.
Dabei nutzte er sowohl eh Direktverkauf an

einzelne Handelshauser als auch
Vetriebsgemeinschaften mit anderen
Mineralwasserherstellern. Das Ende der

Abb. 12: Offentliche Bekanntmachung

Registrierung der Marke Hunyadi Janos

Australien durch Saxlehnes Vertriebspartne
Edward Waters

5New South Wales GovernmeB@azette (Sydney, 12
Jun 1888 Issue N0.376, S. 4106
http://trove.nla.gov.au/newspaper/article/222763077

Zusammenarbeit mit Apollinaris Co. und die
damit verbundenen juristischen
Auseinandersetzungén die bis zum Supreme
Court der Veeinigten Staaten gefihrt wurden,
haben Rechtsgeschichte in den USA und
GrolRbitannien geschrieben. Die Firma Saxlehner
setzte den Schutzhrer Marke auf diesem Weg
durch und war darin ein Pionier. Auf die
juristische Absicherung setzte Saxlehner auch in
den folgenden Jahren.

Ab den 80er Jahren des 19. JahrhynteNs stieg
der Export immer weiter, so bis 4

Millionen Flaschen jahrlichusg %urden [

Die Firma Saxlehner baute Auslaghdsfilialen auf,
wenn der Umsatz bed d genug war.

Philatelistisb  sind mschldge sehr
interessant und gut z nen, da sie nicht nur

an Saxlehner .in st adressiert waren,
ézyﬁeém, A3} dzOK o LISNJ
Dampfschiff) rke tragen.

Abb. 13: Ein von der australischen Fi
gedruckter Umschlag fur digorrespondenzmit
Budapest. Der 1899 aufgegebene Brief tragt
typischenVermerkfir den Transport mit eine
bestimmten Schiff, hier d&S Arcadia

Rechtzeitig schien Andreas Saxlehner auch
andere Familienmglieder in die Fihrung des
Unternehmens einzubeziehendenn sowohl
seine Frau Emilie (geborene Pelikan), als auch
seine S6hne Edmund und Kalman lassen sich auf
FirmenBelegen nachweisen. Dies garantierte

I dzOKS RI&aa yFOK ! yRNBI &
Jahre 1889, die Firma weiterhin erfolgreich
wachsen konnte.

6 Vgl.Gerichtsbeschlusgom 16 Marz 1886 in
https://law.resource.ag/pub/us/case/reporter/F/002
7/0027.f.0018.pdMmit vielen Einzelheiten

7 Osterreichisckungarische Badezeitung, Wien vom 2.
Juni 1889, S. 46.
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